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บทคัดย่อ 
 

การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษา 1) สภาพทั่วไป สภาพพื้นฐานทางสังคม และสภาพพื้นฐานทางเศรษฐกิจของ
เกษตรกร 2) ความรู้และสภาพการจัดการการตลาดทุเรียนของเกษตรกร 3) ความต้องการส่งเสริมเกี่ยวกับการจัดการตลาดทุเรียน
ของเกษตรกร และ 4) แนวทางการส่งเสริมการตลาดทุเรียนของเกษตรกร ประชากรที่ศึกษา คือ เกษตรผู้ปลูกทุเรียนหมอนทองใน 
อำเภอจะแนะ จังหวัดนราธิวาส ที่ขึ้นทะเบียนเกษตรกรปี 2566 จำนวนทั้งหมด 873 ราย กำหนดขนาดของกลุ่มตัวอย่าง โดยใช้
สูตรของทาโร ยามาเน  ที่ค่าความคลาดเคลื่อน 0.07 ได้กลุ่มตัวอย่างจำนวน 166 คน สุ่มตัวอย่างแบบง่าย เก็บข้อมูลโดยใช้แบบ
สัมภาษณ์ วิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้สถิติพรรณนา ได้แก่ ค่าความถี่ ค่าร้อยละ ค่าต่ำสุด ค่าสูงสุด ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และ
การจัดอันดับ ผลการวิจัยพบว่า 1) เกษตรกรส่วนใหญ่เป็นเพศชาย อายุเฉลี่ย 49.57 ปี พื้นที่ปลูกทุเรียนเฉลี่ย 5.26 ไร่ จำนวนต้น
ทุเรียนเฉลี่ย 20.04 ต้น/ไร่ ปริมาณผลผลิตทุเรียนปี 2566 เฉลี่ย 748.60 กิโลกรัม/ไร่ ประสบการณ์การปลูก เฉลี่ย 8.67 ปี และมี
รายได้ปี 2566 เฉลี่ย 64,884.23 บาท/ไร่ มีต้นทุน เฉลี่ย 6,182.23 บาท/ไร่ 2) เกษตรกรมีความรู้และการปฏิบัติเกี่ยวกับการ
จัดการตลาดทุเรียนพันธุ์หมอนทองระดับมากทั้ง 4 ด้าน ได้แก่ ด้านผลิตภัณฑ์ ด้ านราคา ด้านช่องทางการจัดจำหน่าย และด้าน
ส่งเสริมการขาย โดยมีความรู้อันดับสุดท้ายด้านผลิตภัณฑ์ ในเรื่องน้ำหนักทุเรียน ที่ตลาดต้องการ ต้องมีน้ำหนักไม่น้อยกว่า 2  
กิโลกรัม และไม่เกิน 5 กิโลกรัม และไม่มีการปฏิบัติ ด้านช่องทางการจัดจำหน่าย จากการจำหน่ายผ่านช่องทางวิสาหกิจชุมชน/
แปลงใหญ่ สหกรณ์การเกษตร และศูนย์คัดแยกผลไม้ชุมชน 3) เกษตรกรมีความต้องการส่งเสริมด้านเนื้อหาในภาพรวมระดับมาก
ที่สุด โดยต้องการส่งเสริมอันดับแรกด้านผลิตภัณฑ์ ได้แก่ การออกแบบสินค้า การทำตราสัญลักษณ์ การทำบรรจุภัณฑ์ ด้านราคา 
ได้แก่ การกำหนดราคา การลดราคา เงื่อนไขการขาย ด้านช่องทางการจัดจำหน่าย ได้แก่ พื้นที่การขาย เส้นทางการขนส่งสินค้า 
เครือข่ายการจัดจำหน่าย และด้านกลยุทธ์ส่งเสริมการขาย ได้แก่ การโฆษณา การจัดกิจกรรม ประชาสัมพันธ์ การสนับสนุนการ
ขาย เกษตรกรมีความต้องการด้านวิธีการส่งเสริมอันดับแรก คือ วิธีการส่งเสริมแบบบุคค และกลุ่มบุคคล และ 4) แนวทางส่งเสริม
การตลาดทุเรียน ควรเน้นการพัฒนาเกษตรกรต้นแบบทางการตลาด และการพัฒนาเกษตรกรทั่วไปสู่ผู้ประกอบกาเพื่อให้เกิดการเช่ือมโยง
เครือข่ายทางการตลาด 
คำสำคัญ  แนวทางการส่งเสริม การตลาดทุเรียน จังหวัดนราธิวาส 
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Abstract 
 

The objectives of this research were to study 1) general conditions, basic social conditions, and basic 
economic conditions of Mon Thong durian production farmers 2) knowledge and durian marketing management 
conditions of Mon Thong durian production farmers 3) needs for the extension about durian market 
management of Mon Thong durian production farmers and 4) Extension guidelines regarding durian marketing 
of Mon Thong durian production farmers. The population of this study was 873 Mon Thong durian production 
farmers in Chanae district, Narathiwat province who had registered as farmers in 2023. The sample size of 166 
people was determined by using Taro Yamane formula with the error value of 0.07 through simple random 
sampling method. Data were collected by using interview forms and were analyzed by using descriptive statistics 
such as frequency, percentage, minimum value, maximum value, mean, standard deviation, and ranking. The 
results of the research found that 1) most of the farmers were male with the average age of 49.57 years old, 
had the average durian production area of 5.26 Rai, had the average number of durian tree of 20.04 tree/Rai, 
had the average durian productivity in 2023 of  748.60 kilogram/Rai, had the average experience in the 
production of 8.67 years, earned the average income in the year 2023 of  64,884.23 Baht/Rai, and had the 
average production cost of   6,182.23 Baht/Rai. 2) Farmers had knowledge and practiced about Mon Thong 
market management at the high level in all 4 aspects such as product aspect, pricing aspect, distribution channel 
aspect, and selling promotion aspect with the last on the rank be product aspect on the topic of durian weight 
that market needed which would be not less than 2 kilograms but not more than 5 kilograms. They did not 
practiced in the aspect of distribution channel from selling the products through community 
enterprise/collaborative farming, agricultural cooperative, and community fruit classification center. 3) Farmers 
needed the extension regarding the content, overall, at the highest level with the top topic on the products 
such as the product design, logo creation, and packaging creation. The pricing aspect was such as price 
determination, price reduction, and selling condition. The distribution channel included selling area, 
transportation route, and distribution network. For the selling promotion, it included advertisement, activity 
promotion organization, and selling support.  Farmers needed the extension guidelines in the first ranking on 
personal extension and group extension method. and 4) The extension guidelines for durian market included 
that there should be the development of marketing model farmer and development of general farmers to 
entrepreneurs in order to create the marketing network connection.   
Keywords: Extension guideline, Durian market, Narathiwat Province    
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บทนำ 
 ทุเรียนเป็นผลไม้ที่มีความสำคัญต่อภาคการเกษตรของประเทศไทย ในปี 2563 ประมาณการส่งออกทุเรียนสด และ
ผลิตภัณฑ์มีปริมาณ ประมาณ 784,699 ตัน ซึ่งเพิ่มจากปี 2562 คิดเป็นร้อยละ 14.62 โดยแบ่งเป็นทุเรียนสด 756,046 ตัน ทุเรียน
แช่แข็ง 27,144 ตัน ทุเรียนอบแห้ง 213 ตัน และทุเรียนกวน 1,296 ตัน ซึ่งตลาดส่งออกหลักของไทย คือ ประเทศจีน โดยส่งออก
ในรูปทุเรียนสดมากกว่าร้อยละ 90 ของการส่งออกทั้งหมด ความต้องการบริโภคทุเรียนสดและผลิตภัณฑ์ภายในประเทศมีปริมาณ 
339,900 ตัน เพิ่มขึ้นจำกปี 2562 คิดเป็นร้อยละ 5.63 เนื่องจากความต้องการของตลาดต่างประเทศมีแนวโน้มเพิ่มขึ้นอย่าง
ต่อเนื่อง ทั้งทุเรียนสดและผลิตภัณฑ์ โดยเฉพาะตลาดจีนซึ่งยังมีความต้องการบริโภคทุเรียนสดจากไทย (สถาบันวิจัยพืชสวน กรม
วิชาการเกษตร, 2563) ในปี 2564 พื้นที่ปลูกทุเรียนทั้งประเทศรวม 1,222,913 ไร่ ให้ผลผลิตทั้งหมด 1,217,700 ตัน ผลผลิตเฉลี่ย 
1,404 กิโลกรัมต่อไร่ แหล่งปลูกสำคัญอยู่ในภาคตะวันออก และภาคใต้ (กองวิจัยพัฒนาปัจจัยการผลิตทางการเกษตร, 2566)  

สำหรับการปลูกทุเรียนในพื้นที่จังหวัดนราธิวาส มีการขยายพื้นที่ปลูก และมีพื้นที่ให้ผลผลิตเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่องในปี 
2566 จำนวน 30,068 ไร่ (สำนักงานเกษตรจังหวัดนราธิวาส, 2566 )  เนื่องจากท่ีผ่านมาราคาทุเรียนอยู่ในเกณฑ์ด ีประกอบกับราคา
ยางพาราซึ่งเป็นพืชหลักมีราคาตกต่ำ และเป็นโรค จึงส่งผลให้เกษตรกรปรับเปลี่ยนพื้นที่มาปลูกทุเรียนมากขึ้น จึงทำให้มีการขยาย
พื้นที่ปลูกทุเรียน (สำนักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2566)  

จากการสำรวจข้อมูลด้านสถานการณ์ตลาดของทุเรียนพันธุ์หมอนทอง ในอำเภอจะแนะ จังหวัดนราธิวาส ช่วงเก็บเกี่ยว
ผลผลิตตั้งแต่เดอืนสิงหาคมถึงกันยายน และการกระจายทุเรียนสด มีช่องทางกระจายไปยังผู้รับซื้อผลผลิต (ล้ง) ภายในประเทศมาก
ที่สุด ร้อยละ 69 รองลงมาเป็นตลาดค้าผลไม้ภายในจังหวัด ร้อยละ 29 และขายผู้บริโภคโดยตรง ร้อยละ 2 ส่วนการแปรรูป มีการ
ทำเป็นทุเรียนกวน ร้อยละ 5 (สำนักงานเกษตรอำเภอจะแนะ, 2566) จะเห็นได้ว่าการจัดการตลาดของเกษตรกรในอำเภอจะแนะ 
ส่วนใหญ่เป็นการผูกขาดพ่อค้าคนกลาง มีการกระจายผลผลิตสู่ตลาดโดยตรงกับผู้บริโภคน้อย อีกทั้งการส่งเสริมส่วนใหญ่เน้นการ
ผลิตเป็นหลัก ส่วนการส่งเสริมทางการตลาดยังเห็นเป็นรูปธรรมไม่ชัดเจน ซึ่งอาจมีนโยบายการส่งเสริมทางการตลาดอยู่บ้าง 
โดยเฉพาะนโยบายใน 3 จังหวัดชายแดนภายใต้ แต่ยังไม่เป็นรูปธรรม ส่วนหนึ่งเป็นเพราะการส่งเสริมการตลาดยังไม่สะท้อนจาก
ความต้องการของเกษตรกร ผู้วิจัยจึงเห็นความสำคัญ ในการส่งเสริมการตลาดทุเรียนของเกษตรกร เพื่อเป็นการกระจายความเสี่ยง 
โดยการเพิ่มช่องทางในการจัดจำหน่าย และเพิ่มความหลากหลายของผลิตภัณฑ์ อีกท้ังช่วยป้องกันปัญหาทางการตลาดที่จะเกิดขึ้น
ได้ในอนาคต และเป็นแนวทางส่งเสริมการผลิตสินค้าเกษตรของเกษตรกรให้มีคุณภาพได้มาตรฐาน เพิ่มขีดความสามารถในการ
แข่งขันของสินค้าเกษตร และเพิ่มรายได้ของเกษตรกร ตลอดจนดูแลคุณภาพชีวิตของเกษตรกรให้ดีขึ้น 
 

วัตถุประสงค์การวิจัย 
1. เพื่อศึกษาสภาพทั่วไป สภาพพื้นฐานทางสังคม และสภาพพื้นฐานทางเศรษฐกิจของเกษตรกรผู้ผลิตทุเรียนพันธุ์

หมอนทอง  
2. เพื่อศึกษาความรู้และสภาพการจัดการการตลาดทเุรียนของเกษตรกรผู้ผลิตทุเรียนพันธุ์หมอนทอง  
3. เพื่อศึกษาความต้องการส่งเสริมเกี่ยวกับการจัดการตลาดทุเรียนของเกษตรกรผู้ผลิตทุเรียนพันธุ์หมอนทอง  
4. เพื่อศึกษาแนวทางการส่งเสริมการตลาดทุเรียนของเกษตรกรผู้ผลิตทุเรียนพันธุ์หมอนทอง  
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กรอบแนวคิดการวิจัย  
ผู้วิจัยได้ทำการศึกษาเอกสาร แนวคิด ทฤษฎีและผลงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง เพื่อนำมากำหนดเป็นกรอบแนวคิดการวิจัย  

ได้ดังภาพที่ 1.1  
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพที่ 1.1 กรอบแนวคิดการวิจัย 

1.สภาพทั่วไป สภาพพ้ืนฐานทางสังคม
และเศรษฐกจิ 

1.1 สภาพทั่วไป 
   - เพศ 
   - อายุ 
   - ระดับการศึกษา 
   - สถานภาพทางครอบครัว 
1.2 สภาพพ้ืนฐานทางสังคม 
   - จำนวนสมาชิกในครัวเรือน 

- ตำแหน่งทางสังคม 
1.3 สภาพพ้ืนฐานทางเศรษฐกจิ 
    - อาชีพหลัก อาชีพรอง 

- จำนวนต้นทุเรียน 
- จำนวนพื้นที่ปลูกทุเรียน 
- ปริมาณผลผลิตทุเรียน 
- ประสบการณ์การปลูกทุเรยีน 

    - แรงงานในภาคการเกษตร 
- รายได้การทำสวนทุเรยีน 
- รายจ่ายการทำสวนทุเรียน 
- หนี้สิน 
- แหล่งเงินทุน 
 

2.ความรู้และการปฏิบัติเกี่ยวกับการ 
จัดการตลาดทุเรียนหมอนทอง 
2.1 ด้านผลิตภัณฑ ์
2.2 ด้านราคา 
2.3 ด้านช่องทางการจัดจำหน่าย 
2.4 ด้านการส่งเสริมการตลาด 
 

3. ความต้องการส่งเสริมเกี่ยวกับ 
การจัดการตลาดทุเรียน 
หมอนทอง 
3.1 ด้านเนื้อหา 
- ผลิตภณัฑ ์
- ราคา 
- ช่องทางการจัดจำหน่าย 
-การส่งเสริมการขาย 
3.2 ด้านวิธีการส่งเสริม 
- แบบบุคคล/กลุ่มบุคล 
- แบบมวลชน (สื่อสิ่งพิมพ์) 
 - แบบมวลชน (สื่อมวลชน) 
- แบบมวลชน (สื่อกิจกรรม) 
 - แบบมวลชน (สื่อออนไลน์) 
 

        แนวทางการส่งเสริมการตลาดทุเรียนของเกษตรกร 
            ผู้ผลิตทุเรียนพันธุ์หมอนทอง 

            อำเภอจะแนะ จังหวัดนราธิวาส 
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ระเบียบวิธีวิจัย 
 ประชากรที่ศึกษา คือ เกษตรผู้ปลูกทุเรียนพันธุ์หมอนทองในอำเภอจะแนะ จังหวัดนราธิวาส ที่ขึ้นทะเบียนเกษตรกรปี 
2566 จำนวนทั้งหมด 873 ราย กำหนดขนาดของกลุ่มตัวอย่าง โดยใช้สูตรของทาโร ยามาเน  ที่ค่าความคลาดเคลื่อน 0.07 ได้กลุ่ม
ตัวอย่างจำนวน 166 คน จากนั้นทำการสุ่มตัวอย่างแบบง่ายตามสัดส่วนที่กำหนด เครื่องมือที่ใช้ มี 2 แบบ 1) แบบสัมภาษณ์  
ที่มีลักษณะคำถามทั้งแบบปลายปิด และคำถามปลายเปิด แบ่งออกเป็น 3 ตอน ได้แก่ (1) สภาพทั่วไป สภาพพ้ืนฐานทางสังคม และ
เศรษฐกิจของเกษตรกร (2) ความรู้และสภาพการจัดการตลาดทุเรียนของเกษตรกร (3) ความต้องการส่งเสริมเกี่ยวกับการจัดการ
ตลาดทุเรียนของเกษตรกร 2) แบบบันทึกการสนทนากลุ่ม โดยผู้ให้ข้อมูลสำคัญเกี่ยวกับแนวทางการส่งเสริมการตลาดทุเรียน 
ประกอบด้วย เกษตรอำเภอจะแนะ 1 ราย เจ้าหน้าที่ผู้รับผิดชอบงานไม้ผลระดับอำเภอ 1 ราย ตัวแทนเกษตรกรผู้ผลิตทุเรียนทั้ง  
4 ตำบล อำเภอจะแนะ 4 ราย และผู้รับซื้อผลผลิต จำนวน 4 ราย ร่วมพิจารณาแนวทางการส่งเสริมการตลาดทุเรียนของเกษตรกร
ผู้ผลิตทุเรียนพันธุ์หมอนทองในอำเภอจะแนะ จังหวัดนราธิวาส ประกอบด้วยประเด็น แนวทางการส่งเสริม วิธีการส่งเสริม และ
ตัวช้ีวัด การทดสอบเครื่องมือ ตรวจสอบความตรง โดยทดสอบค่าดัชนีความสอดคล้องของแบบสัมภาษณ์ (IOC) เท่ากับ 0.81 และ
ทำการตรวจสอบความเที่ยง ค่าสัมประสิทธิ์แอลฟา (Cronbach’s alpha) มีค่าเท่ากับ 0.873 การวิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้สถิติ
พรรณนา ได้แก่ ค่าความถี่ ค่าร้อยละ ค่าต่ำสุด ค่าสูงสุด ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และการจัดอันดับ  
 
ผลการวิจัย 
1. ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกบั สภาพทั่วไป สภาพพ้ืนฐานทางสังคม และเศรษฐกจิ ความรู้และสภาพการจัดการการตลาด 
ทุเรียน และความต้องการส่งเสริมเกี่ยวกับการจัดการตลาดทุเรียนของเกษตรกร 
 1.1. สภาพทั่วไป สภาพพ้ืนฐานทางสังคม และเศรษฐกิจของเกษตรกรผู้ผลิตทุเรียนพันธุ์หมอนทอง มี 3 ประเด็น ดังนี้ 

1) สภาพทั่วไป เกษตรกรผู้ผลิตทุเรียนพันธุ์หมอนทอง อำเภอจะแนะ จังหวัดนราธิวาส ส่วนใหญ่เป็นเพศชาย มีอายุ
เฉลี่ย 49.57 ปี เกษตรกรมากกว่าครึ่งจบการศึกษาระดับประถมศึกษา และส่วนใหญ่มีสถานภาพทางครอบครัวเป็นสมรส 

2) สภาพพื้นฐานทางสังคม เกษตรกรมากกว่าครึ่ง มีจำนวนสมาชิกในครัวเรือนเฉลี่ย 4.95 คน และส่วนใหญ่ไม่มี
ตำแหน่งทางสังคม  

3) สภาพทางเศรษฐกิจ  เกษตรกรส่วนใหญ่มีอาชีพหลัก คือ อาชีพเกษตรกร และมากกว่าครึ่งไม่มีอาชีพรอง มีพื้นที่
ปลูกทุเรียนเฉลี่ย 5.26 ไร่ จำนวนต้นทุเรียนในพื้นที่ปลูกเฉลี่ย 20.04 ต้น/ไร่ โดยปริมาณผลผลิตทุเรียนในรอบปีที่ผ่าน (2566) 
เฉลี่ย 748.60 กิโลกรัม/ไร่ เกษตรกรมีประสบการณ์การปลูกทุเรยีน เฉลี่ย 8.67 ปี จำนวนแรงงานในครัวเรือน เฉลี่ย 2.41 คน และ
มีจำนวนแรงงานจ้าง เฉลี่ย 2.19 คน และส่วนใหญ่มีรายได้จากการทำสวนทุเรียนในรอบปีที่ผ่านมา (2566) เฉลี่ย 64,884.23 
บาท/ไร่ มีต้นทุนในการทำสวนทุเรียนเฉลี่ย 6,182.23 บาท/ไร่ เกษตรกรส่วนใหญ่ไม่มีหนี้สิน โดยใช้แหล่งเงินทุนของตนเอง และ
จากญาติ/เพื่อน เป็นเงินทุนสำหรับการทำสวนทุเรียน  
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 1.2. ความรู้และสภาพการจัดการการตลาดทุเรียนของเกษตรกรผู้ผลิตทุเรียนพันธุ์หมอนทอง  
1) จากการศึกษาความรู้ของเกษตรกรเกี ่ยวกับการจัดการการตลาดทุเรียนพันธุ ์หมอนทอง ทั้ง 4 ด้าน ได้แก่  

ด้านผลิตภัณฑ์ ด้านราคา ด้านช่องทางการจัดจำหน่าย และด้านการส่งเสริมการขาย  เกษตรกรส่วนใหญ่ มีความรู้เกี่ยวกับการ
จัดการตลาดทุเรียนพันธุ์หมอนทอง ระดับมาก รายละเอียด ดังน้ี 
   ด้านผลิตภัณฑ์ เกษตรกรทั้งหมด มีความรู้เรื่องการเก็บเกี่ยวทุเรียนตามลักษณะที่ตลาดต้องการ คือ เก็บเกี่ยว
เมื่อก้านผลแข็ง มีสีเข้มขึ้น และเมื่อลูบจะรู้สึกสากมือ ปลายหนามแห้ง มีสีน้ำตาล ร่องหนามห่าง เวลาบีบปลายหนามเข้าหากันจะ
รู้สึกว่ายืดหยุ่น สังเกตเห็นรอยแยกบนพูได้อย่างชัดเจน เมื่อเคาะเปลือกทุเรียนแล้วมีเสียงโปร่งมากกว่า คัดเลือกผลผลิตที่ด้อย
คุณภาพ เช่น ทุเรียนอ่อน ตกไซส์ โรคและแมลง แยกไว้ต่างหาก และห้ามวางผลทุเรียนลงบนพ้ืนดินในสวนโดยตรง เพื่อป้องกันการ
ปนเปื้อนจากพื้นดิน มีภาชนะบรรจุที่ถูกสุขลักษณะ ไม่มีกลิ่นและสิ่งแปลกปลอม สามารถป้องกันความเสียหายที่มีผลกระทบต่อ
คุณภาพของผลทุเรียนได้ ปฏิบัติตามมาตรฐานการปฏิบัติทาง การเกษตรที่ดี (GAP) ผลทุเรียนตกไซส์ หรือหมดฤดูขาย ควรนำไป
แปรรูปเพื่อเพิ่มมูลค่าและความหลากหลายของผลิตภัณฑ์ ควรมีการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ให้มีความทันสมัย สวยงาม และสอดคล้อง
กับการใช้งานของผู้บริโภค เพื่อดึงดูดลูกค้า และสร้างตราสัญลักษณ์ (logo) เพื่อผู้บริโภคเกิดความเช่ือมั่นในตัวผลิตภัณฑ์ และเป็น
ที่รู้จักมากยิ่งข้ึน เกษตรกรมีความรู้น้อยในประเด็น ทุเรียนท่ีตลาดต้องการ ต้องมีเปอร์เซ็นต์น้ำหนักแห้งไม่น้อยกว่า 32%  
  ด้านราคา เกษตรกรเกือบทั้งหมด มีความรู้เรื่องกลไกการจัดราคาขายทุเรียน คือ การกำหนดราคาไม่ควร
กำหนดราคาต่ำ ควรเป็นการสร้างโปรโมชั่น เพื่อดึงดูดผู้บริโภค เกษตรกร มีความรู้น้อยในประเด็น การกำหนดราคาทุเรียนไม่
จำเป็นต้องสอดคล้องกับรูปร่าง ลักษณะของทุเรียน สามารถกำหนดราคาตามท้องตลาดได้เลย 
  ด้านช่องทางการจัดจำหน่าย เกษตรกรทั ้งหมด มีความรู ้เร ื ่อง ช่องทางการจำหน่ายทุเร ียน ได้แก่ 
 ล้งภายในประเทศ วิสาหกิจชุมชน/แปลงใหญ่ สหกรณ์การเกษตร ศูนย์คัดแยกผลไม้ชุมชน ตลาดค้าผลไม้ภายในจังหวัด 
ห้างสรรพสินค้า ตลาดออนไลน์ ขายให้ผู้บริโภคโดยตรง และรถเร่รับซื้อไปจำหน่ายต่างจังหวัด  รองลงมา คือ มีความรู้เรื ่อง  
การขนส่งสินค้าต้องคำนึงถึงต้นทุนค่าใช้จ่าย ความสะดวก รวดเร็ว และมีการรับประกันในคุณภาพของสินค้า 
   ด้านการส่งเสริมการตลาด เกษตรกรทั้งหมด มีความรู้เรื่องการส่งเสริมการตลาด คือ การ ลด แลก แจก แถม 
เป็นกิจกรรมด้านการส่งเสริมการตลาด การโฆษณา เป็นกิจกรรมด้านการส่งเสริมการตลาด และการขายโดยบุคคล เป็นกิจกรรม
ด้านการส่งเสริมการตลาด 

2) จากการศึกษาการปฏิบัติของเกษตรกรเกี่ยวกับการจัดการการตลาดทุเรียนพันธุ์หมอนทอง ทั้ง 4 ด้าน ได้แก่  
ด้านผลิตภัณฑ์ ด้านราคา ด้านช่องทางการจัดจำหน่าย และด้านการส่งเสริมการขาย เกษตรกรส่วนใหญ่ มีการปฏิบัติเกี่ยวกับการ
จัดการตลาดทุเรียนพันธุ์หมอนทอง ระดับมาก รายละเอียด ดังน้ี 
   ด้านผลิตภัณฑ์ เกษตรกรทั้งหมด มีการปฏิบัติในประเด็น เก็บเกี่ยวทุเรียนเฉพาะก้านผลที่แข็ง และมีสีเข้ม 
สากมือ บริเวณปากปลิงจะบวมโต เห็นขอบชัดขึ้น เก็บเกี่ยวทุเรียนเฉพาะที่ปลายหนามแห้ง มีสีน้ำตาล ร่องหนามห่าง และเวลาบีบ
ปลายหนามเข้าหากันจะรู้สึกว่ายืดหยุ่น เก็บเกี่ยวทุเรียนเฉพาะที่เห็นรอยแยกบนพูชัดเจน เก็บเกี่ยวทุเรียนเฉพาะที่เคาะเปลือกแล้ว
จะมีเสียงดังหลวมๆ ตัดเฉพาะผลแก่จัดประมาณ 80-90% มีรูปร่างทรงขอบขนาน ทรงผลค่อนข้างยาวมีบ่าผล ปลายผลแหลม และ
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มีการคัดเลือกผลผลิตที่ด้อยคุณภาพ เช่น ทุเรียนอ่อน ตกไซส์ โรคและแมลง แยกไว้ต่างหาก   เกษตรกรปฏิบัติน้อยในประเด็น  
ก่อนเก็บเกี่ยวทุเรียน 3-4 วัน ต้องตรวจสอบเปอร์เซ็นต์แป้งของทุเรียน ต้องไม่น้อยกว่า 32 % เนื่องจาก ขาดแรงงาน ขาดองค์
ความรู้ ขาดเครื่องมือ และขาดเงินทุน 
   ด้านราคา เกษตรกรทั้งหมด มีการปฏิบัติในประเด็น จำหน่ายทุเรียนราคาสูงในช่วงต้นฤดูกาล เกษตรกรปฏิบัติ
น้อยในประเด็น ไม่จำหน่ายทุเรียนราคาต่ำเกินกว่าตลาดกำหนด แต่สร้างโปรโมช่ันให้แก่ผู้บริโภค สาเหตุ เนื่องจาก ขาดองค์ความรู้ 
และขาดแรงงาน 
   ด้านช่องทางการจัดจำหน่าย เกษตรกรทั้งหมด มีการปฏิบัติในประเด็น การเลือกช่องทางการจัดจำหน่ายที่
คำนึงถึง ต้นทุนค่าใช้จ่าย ความสะดวก รวดเร็ว และการรับประกันในคุณภาพของสินค้า  เกษตรกรปฏิบัติน้อยในประเด็น  
การจัดจำหน่ายผ่านช่องทางตลาดออนไลน์ เนื่องจาก ขาดแรงงาน ขาดเครื่องมือ ขาดองค์ความรู้ และขาดเงินทุน 
   ด้านการส่งเสริมการตลาด เกษตรกรเกือบทั้งหมด มีการปฏิบัติในประเด็น กระตุ้นยอดขายโดยใช้บุคคล 
เกษตรกรปฏิบัติน้อยในประเด็น การจัดโปรโมชั่นสำหรับผู้บริโภค สาเหตุเนื่องจาก ขาดองค์ความรู้ และขาดเงินทุน 

1.3. ความต้องการ  
 ความต้องการส่งเสริมเกี่ยวกับการจัดการตลาดทุเรียนของเกษตรกรผู้ผลิตพันธุ์หมอนทอง ด้านเนื้อหา เกษตรกรมี

ความต้องการการส่งเสริมในระดับมากท่ีสุด 4 ประเด็น ได้แก่ ความรู้เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ (Product) เช่น การออกแบบสินค้า  
การทำตราสัญลักษณ์ การทำบรรจุภัณฑ์ เป็นต้น ความรู้เกี่ยวกับราคา (Price) เช่น การกำหนดราคา การลดราคา 

เงื่อนไขการขาย เป็นต้น ความรู้เกี่ยวกับช่องทางการจัดจำหน่าย (Place) เช่น พื้นที่การขาย เส้นทางการขนส่งสินค้า เครือข่ายการ
จัดจำหน่าย เป็นต้น และความรู้เกี่ยวกับกลยุทธ์ส่งเสริมการขาย (Promotion) เช่น การโฆษณา การจัดกิจกรรม ประชาสัมพันธ์ 
การสนับสนุนการขาย เป็นต้น 
  ความต้องการส่งเสริมเกี่ยวกับการจัดการตลาดทุเรียนของเกษตรกรผู้ผลิตพันธุ์หมอนทอง ด้านวิธีการสง่เสริม 
เกษตรกรมีความต้องการการส่งเสริมในระดับมาก คือ ต้องการวิธีการส่งเสริมแบบบุคค หรือ กลุ่มบุคคล ได้แก่ ปราชญ์ชาวบ้าน 
กลุ่มเกษตรกร/องค์กรเกษตรกร เจ้าหน้าที่รัฐ และภาคเอกชน ตามลำดับ 

2. แนวทางการส่งเสริมการตลาดทุเรียนของเกษตรกร  
จากผลการศึกษาข้างต้น ผู้วิจัยได้นำผลการศึกษาจากการสัมภาษณ์ในตอนที่ 1 - 3 แสดงให้ผู้เข้าร่วมสนทนากลุ่ม

รับทราบเพื ่อพิจารณาแนวทางการส่งเสริมการตลาดทุเรียนของเกษตรกรผู ้ผลิตทุเรียนพันธุ ์หมอนทองในอำเภอจะแนะ  
จังหวัดนราธิวาส โดยผลการศึกษา ประกอบไปด้วยประเด็น แนวทางการส่งเสริม วิธีการส่งเสริม และตัวช้ีวัด สรุปได้ ดังนี ้

2.1 ด้านข้อมูลพ้ืนฐานทั่วไป สังคม และเศรษฐกจิของเกษตรกร 
เกษตรกรส่วนใหญม่ีอาชีพหลัก คอื อาชีพเกษตรกร และมากกว่าครึง่ไม่มีอาชีพรอง โดยปริมาณผลผลติทุเรียนในรอบปีท่ีผ่าน 

(2566) เฉลี่ย 748.60 กิโลกรัม/ไร ่
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2.2 ความรู้และสภาพการจัดการการตลาดทุเรียนของเกษตรกร 

เกษตรกรมีความรู้และการปฏิบัติเกี่ยวกับการจัดการตลาดทุเรียนพันธุ์หมอนทองในระดับมาก  เกษตรกรมีความรู้
น้อยในประเด็น น้ำหนักทุเรียนที่ตลาดต้องการ ต้องมีน้ำหนักไม่น้อยกว่า 2 kg และไม่เกิน 5 kg และทุเรียนที่ตลาดต้องการ  
ต้องมีเปอร์เซ็นต์น้ำหนักแห้งไม่น้อยกว่า 32% เกษตรกรไม่มีการปฏิบัติในประเด็น การจำหน่ายผ่านวิสาหกิจชุมชน แปลงใหญ่ 
สหกรณ์การเกษตร ศูนย์คัดแยกผลไม้ และห้างสรรพสินค้า โดยสาเหตุที่ไม่ปฏิบัติ เนื่องจาก ขาดแรงงาน ขาดองค์ความรู้ 
 

 
 
 
 
  
 

แนวทางการส่งเสริม 
-ส่งเสรมิการสร้างอาชีพรองในสวนทุเรียน 
-ส่งเสรมิการจดัการสวนทุเรยีนโดยร่วมโครงการ 
มูลนิธิปิดทองหลังพระ สืบสานแนวพระราชดำร ิ
 

วิธกีารส่งเสริม 
-สร้างการรับรู้ในการสร้างอาชีพรอง  
การเลือกอาชีพรองที่เหมาะสมกับตัวเกษตรกร 
-อบรมความรู้ในการผลิตทุเรียนให้ได้คณุภาพ 

ตัวชี้วัด 
-เกษตรกรมีรายไดเ้พิ่มขึ้น  
ร้อยละ 10 
-เกษตรกรมีความสนใจใน 
การสร้างอาชีพรอเพิ่มขึ้น 
-เกษตรกรมีผลผลิตต่อไร ่
เพิ่มขึ้น 

แนวทางการส่งเสริม 
-ส่งเสรมิการรวมกลุม่ในรูปแบบแปลงใหญ่ 
-ส่งเสรมิการเป็นเกษตรกรต้นแบบ 
-การสนับสนุนองค์ความรู้ และวัสดุ 
อุปกรณ์ในการตรวจน้ำหนักแห้งของเนื้อ 
ทุเรียน 
-ส่งเสรมิการแปรรูปเพิ่มมลูค่าทุเรยีน  
-ส่งเสรมิการเรียนรู้ด้านการตลาด รวมถึง 
การตลาดออนไลน์ เพื่อเพ่ิมช่องทางการ 
จำหน่าย 
 
 

วิธกีารส่งเสริม 
-ดำเนินการผลติในรูปแบบแปลงใหญ่  

ควบคู่กับศูนย์คัดแยกไมผ้ลประจำ 

ตำบลเพื่อมีอำนาจต่อรองด้านราคา 

และปัจจยัการผลติ 

-สร้างเครือข่ายเกษตรกรผู้ผลิต 
ทุเรียน เพื่อเปิดโอกาสการ
แลกเปลีย่นเรยีนรู ้
-อบรมความรู้ และเพิม่จุดบริการ 
ตรวจวัดเปอร์เซ็นต์แป้ง หรือ 
สนับสนุนอุปกรณ์ วัดเปอร์เซ็นต์แป้ง  
ตามศูนยเ์รียนรู้การเกษตรประจำ 
ตำบล 
-สร้างมูลค่าแก่ทุเรยีนในพื้นที่ 
-มีการแปรรูปผลิตภัณฑจ์ากทุเรยีน 
 

ตัวชี้วัด 
-เกษตรกรมีความรู้และเข้าใจการ 
จัดการตลาดทุเรียนเพิ่มขึ้นไม่น้อยกว่า 
ร้อยละ 80 
-เกิดการเชื่อมโยงเครือข่ายผูผ้ลิตทุเรียน 
-ผลผลิตทางการเกษตรมีมลูค่าสูงขึ้น 
ช่วยกระจายผลผลติในพ้ืนท่ี 
-เกิดผลิตภณัฑ์หลากหลาย สร้างรายได้ 
ให้แก่คนในชุมชน 
-ผลผลิตทางการเกษตรไดร้ับมาตรฐาน  
เพิ่มความเช่ือมั่นให้แกผู่้บริโภคเพิม่ 
โอกาสและช่องทางการจำหน่ายผลผลิต 
ได้มากข้ึน 
-เกษตรกรมีองค์ความรู้เพิม่ขึ้น  
-เกษตรกรมีการจดัการตลาดที่ถูกต้อง  
ลดความเสีย่ง 
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3. ความต้องการการส่งเสริมเกี่ยวกับการจัดการตลาดทุเรียนของเกษตรกร 
3.1 ด้านเนื้อหา เกษตรกรมีความต้องการการส่งเสริมในระดับมากที่สุด ด้านผลิตภัณฑ์ ด้านราคา ด้านช่องทางการ

จัดจำหน่าย และด้านการส่งเสริมการตลาด 

 
 
 
 
 
 
  

3.2 ด้านวิธีการส่งเสริม เกษตรกรมีความต้องการการส่งเสริมในระดับมาก คือ ต้องการวิธีการส่งเสรมิแบบบุคค 
หรือ กลุ่มบุคคล 

 
 
อภิปรายผลการวิจัย 
 สภาพทั่วไป สภาพพ้ืนฐานทางสงัคม และเศรษฐกจิของเกษตรกร 
 ผลการศึกษาสภาพพ้ืนฐานทางเศรษฐกิจของเกษตรกรผู้ผลิตทุเรียนพันธุ์หมอนทอง พบว่า ปริมาณผลผลิตในรอบปีท่ีผ่าน
มา (2566) ของเกษตรกรส่วนใหญ่ เฉลี่ย 748.60 กิโลกรัมต่อไร่ โดยที่ผลผลิตทุเรียนจังหวัดนราธิวาส ปี 2566 เฉลี่ย 850 กิโลกรัม
ต่อไร่ (สำนักงานเกษตรจังหวัดนราธิวาส , 2566) เนื ่องด้วยสภาพพื้นที่ส่วนใหญ่ในอำเภอจะแนะเป็นที่ราบสูง เกษตรกรทำ
การเกษตรตามแนวเขา ทำให้การจัดการดูแลสวนทุเรียนยาก ส่งผลให้ผลผลิตต่ำกว่าค่าเฉลี่ยในภาพรวมของจังหวัด (สำนักงาน
เกษตรอำเภอจะแนะ, 2566) 

แนวทางการส่งเสริม 
-ส่งเสรมิและพัฒนาความรู ้
ทักษะการตลาด 
 
 

วิธกีารส่งเสริม 
-อบรมการพัฒนา ด้านคณุภาพ และด้านการตลาด 
รวมถึงการตลาดออนไลน์ เพื่อเพ่ิมช่องทางกาจำหน่าย 
-อบรมความรูเ้กี่ยวกับการออกแบบสินค้า การทำตรา 
สัญลักษณ์ การทำบรรจภุณัฑ์ การกำหนดราคา การ 
ลดราคา เง่ือนไขการขาย พ้ืนท่ีการขาย เส้นทางการ
ขนส่งสินค้า เครือข่ายการจดัจำหน่าย การโฆษณา การ
จัดกิจกรรม ประชาสัมพันธ์ และการสนับสนุนการขาย 
 

 

ตัวชี้วัด 
-เกษตรกรมีองค์ความรู้เพิม่ขึ้น  
สามารถเพิ่มช่องทางการจำหน่าย 
มากขึ้น 
 
 

แนวทางการส่งเสริม 
-การเรีนรู้แบบแลกเปลี่ยนประสบการณ ์
-ส่งเสรมิการเรียนรู้ร่วมกันระหว่าง 
เกษตรกรและเจ้าหน้าท่ีรัฐ 
 
 

วิธกีารส่งเสริม 
-อบรมทักษะการเป็นผู้ประกอบการ 
-อบรมทักษะการเป็นท่ีปรึกษาของ 

เกษตรกร 

 

ตัวชี้วัด 
-เกษตรกรเกิดการเรียนรู้ร่วมกัน มีการ 
เชื่อมโยงเครือข่าย 
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 ความรู้และสภาพการจัดการการตลาดทุเรียนของเกษตรกรผู้ผลิตทุเรียนพันธุ์หมอนทอง 
1) ผลการศึกษา ความรู้เกี่ยวกับการจัดการตลาดทุเรียนของเกษตรกรผู้ผลิตทุเรียนพันธุ์หมอนทอง พบว่า เกษตรกรมี

ความรู้ในระดับมาก เนื่องจากเกษตรกรได้รับการอบรมพัฒนาความรู้ในการเก็บเกี่ยวทุเรียนอยู่เป็นประจำ และเกษตรกรมีความรู้
อันดับสุดท้ายด้านผลิตภัณฑ์ ในเรื่องน้ำหนักทุเรียน ที่ตลาดต้องการ ต้องมีน้ำหนักไม่น้อยกว่า 2  กิโลกรัม และไม่เกิน 5 กิโลกรัม 
และต้องมีเปอร์เซ็นต์น้ำหนักแห้งไม่น้อยกว่า 32% เนื่องจาก เกษตรกรไม่มั่นใจในข้อมูลเชิงตัวเลข และไม่ตื่นตัวในมาตรการ
ตรวจวัดเปอร์เซ็นต์แป้งของทุเรียนก่อนการตัดและจำหน่าย 

2) ผลการศึกษา การปฏิบัติเกี ่ยวกับการจัดการตลาดทุเรียนของเกษตรกรผู้ผลิตทุเรียนพันธุ ์หมอนทอง พบว่า  
โดยภาพรวมเกษตรกรมีการปฏิบัติในระดับมาก แต่มีการปฏิบัติน้อยในประเด็นการตรวจสอบน้ำหนักแห้งหรือการวัดเปอร์เซ็นต์
แป้งของเนื้อทุเรียน เนื่องจาก ขาดเครื่องมืออุปกรณ์ในการตรวจ ขาดแรงงานในการนำทุเรียนไปตรวจ ขาดเงินทุนในการซื้อ
เครื่องมืออุปกรณ์สำหรับ และขาดองค์ความรู้ที่ถูกต้องตามหลักวิชการ  โดยจังหวัดนราธิวาส มี 7 จุดบริการ ได้แก่ สำนักงาน
เกษตรอำเภอบาเจาะ สำนักงานเกษตรอำเภอรือเสาะ สำนักงานเกษตรอำเภอศรีสาคร สำนักงานเกษตรอำเภอสุไหงโก -ลก 
สำนักงานเกษตรอำเภอเจาะไอร้อง ศูนย์วิจัยและพัฒนาการเกษตรนราธิวาส และศูนย์วิจัยและพัฒนาการเกษตรรือเสาะ (สำนักงาน
เกษตรจังหวัดนราธิวาส, 2567)  ซึ่งจุดบริการไม่มีในพื้นที่อำเภอจะแนะ เกษตรกรต้องเดินทางไปยังจุดบริการในอำเภอใกล้เคียง  
ซึ่งมีระยะทาง 30 - 60 กิโลเมตร และสถานการณ์ความไม่สงบในพ้ืนท่ี ทำให้เกษตรกรไม่สะดวกในการเดินทาง และเกษตรกรมีการ
ปฏิบัติน้อยในประเด็น การทำบรรจุภัณฑ์การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ และการสร้างตราสัญลักษณ์ (logo) เนื ่องจาก ขาดแรงงาน  
ขาดเครื่องมือ ขาดแหล่งเงินทุนในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ และขาดองค์ความรู้ในการเพิ่มมูลค่า การแปรรูปผลิตภัณฑ์ให้หลากหลาย 
การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ และการสร้างตราสัญลักษณใ์หม้ีความทันสมัย ดึงดูดผู้บริโภค อาจเนื่องมาจาก ขาดการส่งเสริมในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ และเกษตรกรให้ความสนใจในการขายผ่านผู้รับซื้อมากกว่า เนื่องจาก สะดวก ไม่ยุ่งยาก และสามารถรับเงินสดได้ทันที 
และมีการปฏิบัติน้อย ในการจำหน่ายผ่านตลาดออนไลน์ สาเหตุ เนื ่องจาก ขาดแรงงาน ขาดองค์ความรู้ การขายออนไลน์ 
เกษตรกรต้องมีทักษะการขายท่ีดึงดูดผู้บริโภค สร้างตัวตนนักขาย โดยผลการวิจัย เกษตรกรเป็นเพศชาย และมีอายุเฉลี่ย 49.57 ปี 
ไม่มีทักษะในการขายออนไลน์ และในการขายออนไลน์มีค่าใช้จ่ายอื่นๆ เช่น ค่าจัดส่ง ค่าแพ็ก สินค้า ค่าโฆษณา เป็นต้น ซึ่งต้องใช้
เงินทุนในการบริหารจัดการการขนส่งสินค้าไปยังผู้บริโภคเกษตรกร และไม่มีการปฏิบัติในด้านช่องทางการจัดจำหน่ายทุเรียนผ่าน 
วิสาหกิจชุมชน/แปลงใหญ่ สหกรณ์การเกษตร ศูนย์คัดแยกผลไม้ชุมชน และห้างสรรพสินค้า เนื่องจากเกษตรกร ขาดแรงงานใน
การขนส่งไปยังแหล่งรับซื้อดังกล่าว และในพื้นที่อำเภอจะแนะไม่มีการรวมกลุ่มรับซื้อผลผลิต และการสนับสนุนจากหน่วยงานใน
การส่งเสริมการขายในห้างสรรพสินค้ายังมีน้อย ประกอบกับเกษตรกรไม่สะดวกในการออกไปจำหน่ายเอง   
 ความต้องการส่งเสริมเกี่ยวกับการจัดการตลาดทุเรียนของเกษตรกรผู้ผลิตทุเรียนพันธุ์หมอนทอง 
 ผลการศึกษา พบว่า เกษตรกรมีความต้องการส่งเสริมเกี่ยวกับการจัดการตลาดทุเรียนของเกษตรกรผู้ผลิตทุเรียนพันธุ์
หมอนทอง ด้านเนื้อหา ระดับมากท่ีสุด โดยอันดับแรก ได้แก่ ความรู้เกี่ยวกับผลิตภัณฑ ์(Product) เช่น การออกแบบสินค้า การทำ
ตราสัญลักษณ์ การทำบรรจุภัณฑ์ เป็นต้น รองลงมา ความรู้เกี่ยวกับราคา (Price) เช่น การกำหนดราคา การลดราคา เงื่อนไขการ
ขาย เป็นต้น ความรู้เกี่ยวกับช่องทางการจัดจำหน่าย (Place) เช่น พื้นที่การขาย เส้นทางการขนส่งสินค้า เครือข่ายการจัดจำหน่าย 
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เป็นต้น และความรู้เกี่ยวกับกลยุทธ์ส่งเสริมการขาย (Promotion) เช่น การโฆษณา การจัดกิจกรรม ประชาสัมพันธ์ การสนับสนุน
การขาย เป็นต้น  เนื่องจากเกษตรกรยังขาดองค์ความรู้ที่ถูกต้อง 
 ด้านวิธีการส่งเสริม พบว่า เกษตรกรมีความต้องการการส่งเสริมในระดับมาก โดยต้องการวิธีการส่งเสริมแบบบุคค หรือ 
กลุ่มบุคคล ได้แก่ ปราชญ์ชาวบ้าน กลุ่มเกษตรกร/องค์กรเกษตรกร เจ้าหน้าที่รัฐ และภาคเอกชน ตามลำดับ อาจเนื่องจาก
เกษตรกรต้องการเรียนรู้กับผู้ที่ปฏิบัติจริง ได้รับประสบการณ์ตรง สร้างแรงบันดานใจ สามารถให้คำแนะนำ และแลกเปลี่ยนเรียนรู้
ร่วมกันได้อย่างมีประสิทธิภาพ และต้องการวิธีการส่งเสริมแบบมวลชน (สื่อกิจกรรม) การชมนิทรรศการ และการศึกษานอกสถานที่ 
รองลงมา ต้องการแบบมวลชน (สื่อออนไลน์) facebook YouTube Line และTikTok อาจเนื่องจาก การชมนิทรรศการ และ
การศึกษานอกสถานท่ี เป็นการเรียนรู้ที่ดึงดูดความสนใจของเกษตรกรได้เป็นอย่างดี เกษตรกรสามารถเรียนรู้ได้เร็ว และนำไปปรับ
ใช้กับงานของตนเองได้ ส่วนสื่อออนไลน์ดังกล่าว เกษตรกร อายุเฉลี่ย 49.7 ปี อยู่ในช่วง Gen X พฤติกรรมการใช้โซเชียลมีเดีย 
พบว่า Gen X 92% ใช้สื่อโซเชียลทุกวันและเติบโตเร็วที่สุดบน โดยใช้ Facebook มากที่สุด รองมาเป็น YouTube โดยเริ่มมีการ
ใช้ TikTok มากขึ้น (Mandala Team, 2023) 
 
ข้อเสนอแนะ  

ข้อเสนอแนะในการนําผลการวิจัยไปใช้ 
  1. นักวิชาการส่งเสริมการเกษตร ควรมีบทบาทในการส่งเสริมการตลาดทุเรียนของเกษตรกร การเป็นที่ปรึกษาการ
วางแผนการตลาดของเกษตรกรในพ้ืนท่ี  
  2. เกษตรกรควรมีการรวมกลุ่มเกษตรกร เชื่อมโยงเครือข่ายกลุ่มผู้ผลิตทุเรียนในพื้นที่ใกล้เคียง เช่น กลุ่มแปลงใหญ่
ทุเรียน กลุ่มวิสาหกิจ กลุ่มแม่บ้านเกษตรกร เพื่อเป็นแลกเปลี่ยนเรียนรู้ การค้าขายร่วมกัน และเพื่อเป็นการต่อรองผลประโยชน์กับ
กลุ่มเกษตรกรเอง และเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์ในชุมชน 
  3. หน่วยงาน สนับสนุนองค์ความรู้แบบครบวงจรและอย่างต่อเนื ่อง เพื่อพัฒนาเกษตรกรให้เป็นเกษตรกรต้นแบบ 
สามารถถ่ายทอดความรู้ไปยังเกษตรกรที่สนใจ 

ข้อเสนอแนะในการทำการวิจัยคร้ังต่อไป  
  ควรมีการศึกษาวิจัยในเรื ่องการจัดการคุณภาพทุเรียน เพื่อเป็นการต่อยอด  ผลการวิจัยเรื ่อง แนวทางการส่งเสริม
การตลาดทุเรียนของเกษตรกรผู้ผลิตทุเรียนพันธุ์หมอนทอง อำเภอจะแนะ จังหวัดนราธิวาส ในการนําไปใช้เป็นแนวทางการส่งเสริม
และแก้ไขพัฒนาสำหรับหน่วยงานที่เกี่ยวข้องต่อไป 
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